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〇理由

徳島市の農産物の知名度を高めたいから。

２．農業に興味を持つ人が増え、農業従事者の高齢化

や後継者不足などの問題の改善が期待できるから。



＜後継者不足＞



＜高齢化＞









多くの人に徳島の
農産物を

知ってもらえる

徳島の農作物を
食べてもらう

美味しさに
感動する

農家の後継者
が増える



24%

71%

5%

経営体 （1,075,705）

43%

47%

10%

経営体のうち団体 （38，363）



①徳島マラソン
・誰が準備するのか
・費用の出所
・屋外での衛生管理の仕方

②ふるさと納税
・徳島市のふるさと納税の利用率が低い



徳島市
令和4年度の実績

•件数

29,534件

•金額

574,763,939円



徳島の知名度と農業後継者を増やしたい

①徳島マラソンの参加者に食べ物を配る

②ふるさと納税の返礼品を増やす

徳島や徳島の農業に興味を持ってもらえる



全国各地で農業経営継承の危機が深刻化―7割の経営体が後継者なし―：農林水産政策研究所

「2024グラフで見るとくしまの農林水産業」について｜徳島県ホームページ

『ふるさと納税分析レポート』令和4年度ふるさと納税寄付額の自治体別寄付額単価を分析しました。
| ニコニコニュース

https://www.maff.go.jp/primaff/seika/pickup/2022/22_07.html
https://www.pref.tokushima.lg.jp/jigyoshanokata/sangyo/nogyo/5030060/
https://news.nicovideo.jp/watch/nw13138577
https://news.nicovideo.jp/watch/nw13138577
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